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Pharmawerbung: Vom Werbekonzept
zur Markenfihrung — Widerspruch
oder Notwendigkeit?
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Pharmawerbung: Vom Werbekonzept
zur Markenfiihrung — Widerspruch oder

Notwendigkeit?

Eine starke Marke ist unverzichtbar im Wettbe-
werb von Produkten mit dhnlichen Leistungen.
Fir Arzneimittel gilt das tibrigens auch. Und so
zwingt Wettbewerb nicht nur in der Pharma-
werbung zur Differenzierung gegentiber der
Konkurrenz. Differenzierung, die kommuniziert
und wahrgenommen werden muss, wenn sie
erfolgreich sein soll.

Folgen Sie uns deshalb auf dem manchmal steini-
gen, aber tiberaus interessanten Weg - von der
(Marketing-)Theorie zur (Kommunikations-)Pra-
xis. Wie genau funktioniert das? Was muss man
tun und was sollte man lassen? Sind aktuelle
(Produkt-)Werbekonzepte und gleichzeitige kon-
tinuierliche Markenfiihrung ein Widerspruch?

Dieses Seminar gibt Thnen fundierte und praxis-
nahe Informationen, wie Sie ein Werbekonzept
erfolgreich entwickeln und umsetzen konnen.
Und wie auch Sie Thr Produkt gegeniiber der
Konkurrenz stérker profilieren. Wie Sie Thre Positi-
on im Wettbewerb verbessern, kurz, wie Sie eine
starke Pharmamarke aufbauen konnen.

Aus verschiedenen Blickwinkeln und mit vielen
Fallbeispielen referieren Marken- und Kommuni-
kationsprofis aus Wissenschaft und Praxis tiber
erfolgreiche Pharmawerbung zwischen Werbe-
konzept und Markenfiihrung.
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