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Special: 

Trendtour Berlin 

am 24.9.2012

Internationaler Branchentreff mit Trendforschern, 
Top-Referenten aus Wissenschaft und Praxis.

International trade platform with trend analysts, 
top-speakers from research, industry and retail. 

Internationales Networking

Nutzen Sie Ihre Chance und tref-

fen Sie auf diesem Kongress Ent-

scheidungsträger aus der gesam-

ten Beautybranche. Vorstände 

und Mitglieder der Geschäftsfüh-

rung, Marketing & Vertrieb, Be-

schaffung, F&E, Zulieferer u.v.m. .

International Networking

Don´t miss your chance to meet 

decision makers of the cosme-

tics industry at the congress. 

Chairmen and members of the 

management, marketing & distri-

bution, procurement, R&D, sup-

pliers and many more. 

Frühbucher - Bonus

Early bird - price

Falz 1



NATURAL COSMETICS
[A Changing Market]
The natural cosmetics market is undergoing changes and impact-
ing the general beauty market. The current developments and the 
framework of the entire cosmetics market will determine whether 
natural cosmetics will retain their pioneer role.
The international industry is focussing on the core markets Europe, 
Asia, USA and South America. The main challenge is to attract new 
consumer groups through credibility and transparency. 

We will be discussing the resulting perspectives with international 
top-experts from science and practice:

  Fit for Future – what are the winning concepts?
  White labeling or certification – who is ahead?
  Intelligent design – what are the answers?
  Cosmetics are getting greener – is that authentic?
  Best Practice in retail – which concepts are convincing?
  The segment is growing – where are the new customers?
  Sustainability – illusion or reality? 

Reviews of the Natural Cosmetics 
Conference 2011
Corina Müller, Müller Ltd.&Co KG: „Berlin as a major city was a 
signal – the accessibility is an additional benefit of the new location. 
I am also very pleased that old clichés seem to finally dissolve. An-
other positive aspect of the Congress is that as a participant you not 
only have first-hand access to all the current news in the industry, 
but the possibility to network and interact with colleagues from dif-
ferent distribution channels.“

Vassilios C. Ioannidis, DISTRICT TWO GmbH for KORRES: „The 
congress 2011 deserves a „very well done“. Our Team, and fore-
most Yiorgos Korres himself, especially appreciated the international 
character of the Conference. Networking and the possibility to com-
municate are important to us and a fitting reason to take part again 
next year.“ 

Ulrich Grieshaber, Logocos Naturkosmetik AG: „The Congress 
has traced a large arc and highlighted various topics. Personally I 
appreciated the presentations about international markets and Best 
Practice-examples which brought up valuable ideas. Especially inter-
esting and to a point was the discussion forum „What consumers 
really want“. The congress is and will continue to be an obligatory 
appointment for everyone in the cosmetics industry!“

Willkommen in Berlin

Naturkosmetik 
[Markt im Umbruch]
Naturkosmetik verändert den gesamten Kosmetikmarkt. Ob Na-
turkosmetik weiterhin Vorreiter bleibt, hängt von der aktuellen 
Entwicklung und den Rahmenbedingungen des gesamten Kos-
metikmarktes ab. Im Fokus der internationalen Branche stehen 
die Kernmärkte Europa, Asien, USA und Südamerika. Zentrale 
Herausforderung ist, mit Glaubwürdigkeit und Transparenz neue 
Konsumentengruppen zu erschließen.

Die daraus entstehenden Perspektiven und Konzepte diskutieren wir 
mit internationalen Top-Referenten aus Wissenschaft und Praxis:

 Fit for Future – welche Konzepte gewinnen?
 White labeling oder Zertifizierung – wer hat die Nase vorn?
 Intelligentes Design – welche Antworten gibt es?
 Kosmetik goes green – ist das glaubwürdig?
 Best Practice im Handel – welche Konzepte überzeugen?
 Angebot steigt – wo sind die neuen Kunden?
 Nachhaltigkeit – mehr Schein als Sein?

Stimmen zum Naturkosmetik  
Branchenkongress 2011
Corina Müller, Müller Ltd.&Co KG: „Für mich war Berlin ein 
wichtiges Signal. Sehr positiv habe ich aufgenommen, dass alte 
Klischees aus der Branche sich endlich auflösen. Für den Kongress 
spricht außerdem, dass man zugleich eine gute Gelegenheit zum 
Networking hat.“

Vassilios C. Ioannidis, DISTRICT TWO GmbH für KORRES: 
„Der Kongress 2011 verdient das Attribut sehr gut. Unser Team 
schätzte insbesondere den internationalen Charakter der Veran-
staltung. Speziell Networking und Raum für Kommunikation sind 
uns wichtig und gute Gründe, auch im nächsten Jahr wieder da-
bei zu sein.“

Ulrich Grieshaber, Logocos Naturkosmetik AG: „Der Kon-
gress hat einen großen Bogen gespannt und sehr viele Themen 
beleuchtet. Für mich persönlich haben vor allem die Vorträge zu 
den internationalen Märkten und die Best Practice-Beispiele tol-
le Ideen transportiert. Der Kongress ist und bleibt ein absolutes 
Muss im Kalender für jeden in der Branche!“

Welcome to Berlin

 Mehr Infos zum Kongress: 

 www.naturkosmetik-branchenkongress.de

Additional Congress information: 
www. naturkosmetik-branchenkongress.de 
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Conference languages: German/English - simultaneous translation provided



Trendtour Berlin: Nehmen Sie am Vortag des Naturkosme-

tik Branchenkongresses an unserer Trendtour Berlin teil, besu-

chen Sie aktuelle Beautyshops und innovative Fachgeschäfte 

und informieren Sie sich über das Trendangebot in Berlin.  

 24. September 2012 – 14.00 - 18.00 Uhr 

Programmvorschau Program Review

Key note
Michael J. Kolodziej, dm-drogeriemarkt 

In der Ökonomie fängt das Staunen mit dem Denken an 
(Sten Nadolny)
In einer zunehmend unübersichtlich werdenden Welt verlangt der 
Kunde eindeutige Haltungen und verlässliche Signale im Markt. 
Gewinner werden Unternehmen und Marken sein, die das Ver-
trauen aller Beteiligten gewinnen können. Der als notwendig 
erkannte Paradigmenwechsel muss jedermann erfassen und als 
grundlegende Haltung im Bewusstsein verankert werden. Dann 
wird Nachhaltigkeit zum Motor und Sicherheitsschlüssel für die 
steigende Sensibilität der Beteiligten am Wertschätzungs- und 
Wertschöpfungsprozess. Erzeugt werden Nähe, Authentizität, 
Fairness und Verantwortung der Natur gegenüber, die sich zu 
einem ganzheitlichen Weltbild verweben. Die hier entstehenden 
Wettbewerbsvorteile sind Zeitvorsprünge und erlauben ein er-
folgreiches Ausschöpfen der Absatzchancen im Markt.
Michael J. Kolodziej, Mitglied des Aufsichtsrates der dm-droge-
riemarkt GmbH & Co. KG, Karlsruhe, Deutschland. Sprecher des 
Advisory Board Sustainability GS1 Germany, Köln, Deutschland.

Prof. Dr. Michael Braungart

Intelligentes und öko-effektives Design 
Den ökologischen Fußabdruck nicht verkleinern, sondern radikal 
zu vermeiden heißt das Konzept der Zukunft. Wie kann ein Sys-
tem für Produkte und Produktionsprozesse aussehen, das ermög-
licht, Materialien als „Nährstoffe“ in geschlossenen Kreisläufen zu 
halten? Am Beispiel des Konzepts Cradle to Cradle® wird aufge-
zeigt, wie sich auch in der Kosmetikindustrie dieses Prinzip sowohl 
in der Produktion als auch im Design niederschlagen kann.
Prof. Dr. Braungart, Gründer und wissenschaftlicher Geschäfts-
führer von EPEA Internationale Umweltforschung GmbH in Ham-
burg. Mitbegründer und Leiter von McDonough Braungart Design 
Chemistry (MBDC) in Charlottesville, Virginia (USA) und wissen-
schaftlicher Leiter des Hamburger Umweltinstituts (HUI). 

Programmvorsitz: Elfriede Dambacher, naturkosmetik konzepte, 
Dortmund, Deutschland, Herausgeberin des Naturkosmetik Bran-
chenreports und des Naturkosmetik Jahrbuchs.

Erstmalig bieten wir zwei 
Kongress-Schwerpunkte:
Forum A: Marken – Vertrieb – Handelskonzepte
Forum B: Forschung – Entwicklung – Beschaffung

Keynote Speaker
Michael J. Kolodziej, dm-drogeriemarkt 

In economics, marveling begins by thinking. (Sten Nadolny)
In an increasingly complex world, the customer needs conclusive 
positioning and dependable signals of the market. Companies and 
brands which are able to win the confidence of all parties will be the 
winners. The necessary paradigm shift should include everyone and 
be anchored as a fundamental belief. Then sustainability will be the 
driving force and the key to increasing the consciousness for added 
value- and appreciation processes. This creates proximity, authentic-
ity, fairness and responsibility for nature, woven into a holistic view 
of the world. The resulting market advantages provide a head start 
and assure a successful share of the market. 
Michael J. Kolodziej, member of the supervisory board dm-drog-
erie markt, Karlsruhe, Germany. Speaker of the Advisory Board Sus-
tainability GS1 Germany, Cologne.

Prof Dr. Michael Braungart

Intelligent and ecologically effective design
The concept of the future is not to reduce the ecological footprint, 
but to radically avoid it altogether. What should a system for pro-
ducts and production processes entail that enables materials to be 
retained as „nutrients“ within closed circuits? The concept Cradle 
to Cradle® demonstrates that this can benefit production and de-
sign in the cosmetics industry.
Prof Dr. Braungart, Founder and Chief Scientific Officer of EPEA 
Internationale Umweltforschung GmbH in Hamburg, Germany. Co-
Founder and manager of McDonough Braungart Design Chemistry 
(MBDC) in Charlottesville, Virginia (USA) and scientific manager of 
the Umweltinstitut, Hamburg, Germany, (HUI). 

Program Chairwoman: Elfriede Dambacher, naturkosmetik 
konzepte, Dortmund, Germany, Publisher of Naturkosmetik Bran-
chenreport (Natural Cosmetics Trade Report) and Naturkosmetik 
Jahrbuch (Natural Cosmetics Yearbook).

For the first time, we will be of-
fering two main topics at the 
Congress:
Forum A: Brands – Distribution – Trade concepts
Forum B: Research – Development – Procurement

Trendtour Berlin: Take part in the Trendtour Berlin 
on the day prior to the Natural Cosmetics Congress, 
visit current beauty stores and innovative retail loca-
tions and catch up on trends the city of Berlin has to 
offer. September 24, 2012, 2 – 6 p.m.
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Conference languages: German/English - simultaneous translation provided Conference languages: German/English - simultaneous translation provided



Terms and conditions: Admission fee incl. conference documents, food and drink: 
€ 1.590,00 plus VAT per person. Early bird price: admission fee for those registering 
before July 2012: € 1.350,00. Please ask for details of our retail and group discounts 
for three or more people. Berlin Trend Tour: 290,00 € incl. guide and transport costs. 
The admission fee is payable immediately upon receipt of invoice. The invoice acts 
as confirmation of registration. Cancellation (in writing) is possible up to four weeks 
before the Congress. After that a charge of 50% of the admission fee will be charged 
if no replacement delegate is nominated. Cancellations within 8 days of the start of 
the Congress or failure to turn up will result in the full admission fee being charged. It 
is possible to nominate a replacement delegate without additional charge. The organi-
zers reserve the right to modify the program or change speakers. 
Data protection: The organizer, naturkosmetik verlag Dortmund, will use data gathe-
red during the registration process in accordance with the relevant laws. By signing 
you agree that we may contact you by e-mail, telephone or post and inform you 
about future events. You may at any time revoke your consent for naturkosmetik ver-
lag e.dambacher (UG), Schauacker 43, 44309 Dortmund, Germany,  to use your data 
in this way. 

Reserved rooms: We have a limited number of reserved rooms available in the con-
ference hotel for 148,00 €. Please book your room directly with the hotel quoting 
Naturkosmetik Branchenkongress. 

 ELLINGTON HOTEL BERLIN, Nürnberger Straße 50-55, 10789 Berlin,  
 Tel:+49/(0)30 / 6831 52 207, 52 207, Fax: +49/(0)30 / 6831 55 555, 
 www.ellington-hotel.com
 

Teilnahmebedingungen: Die Teilnahmegebühr inkl. Tagungsunterlagen, Kongress-
verpflegung und Getränken beträgt € 1.590,00 zzgl. MwSt. pro Person. Frühbucher-
preis: Bei Anmeldung bis 30.6.2012 beträgt die Teilnehmergebühr € 1.350,00 zzgl. 
MwSt. Erfragen Sie unsere Handels- und Mehrbuchervergünstigung ab 3 Personen. 
Trendtour Berlin 290,00 € inkl. Führung und Fahrtkosten. Die Teilnahmegebühr ist 
sofort nach Erhalt der Rechnung fällig. Die Rechnung gilt als Registrierungsbestäti-
gung. Eine Stornierung (nur schriftlich) ist bis vier Wochen vor dem Kongress mög-
lich. Danach fallen 50% der Tagungsgebühren an, wenn Sie nicht einen Ersatzteil-
nehmer benennen. Bei kurzfristigen Stornierungen (acht Tage vor dem Kongress) 
oder bei Nichterscheinen werden die gesamten Tagungsgebühren fällig. Der Veran-
stalter behält sich vor, Themen und Referenten abzuändern.
Datenschutzinformation: Der Veranstalter naturkosmetik verlag UG (haftungsbe-
schr.) Dortmund verwendet die im Zuge der Anmeldung erhobenen Daten im gel-
tenden gesetzlichen Rahmen. Mit Ihrer Unterschrift geben Sie Ihre Einwilligung, dass 
wir Sie auch per E-Mail, telefonisch oder postalisch kontaktieren und über zukünftige 
Veranstaltungen informieren dürfen. Sie können der Nutzung Ihrer Daten dazu jeder-
zeit gegenüber dem naturkosmetik verlag e.dambacher (UG), Schauacker 43, 44309 
Dortmund, widersprechen.
Zimmerkontingent: Im Tagungshotel steht Ihnen ein begrenztes Zimmerkontingent 
zum Preis von 148,00 € zur Verfügung. Bitte nehmen Sie die Reservierung direkt im 
Hotel unter dem Stichwort „Naturkosmetik Branchenkongress“ vor.

 ELLINGTON HOTEL BERLIN, Nürnberger Straße 50-55, 10789 Berlin,  
 Tel:+49/(0)30 / 6831 52 207, Fax:  +49/(0)30 / 6831 55 555, 
 www.ellington-hotel.com

Veranstalter / Organizer: 
naturkosmetik verlag e. dambacher UG (haftungsbeschränkt)
Schauacker 43, D-44309 Dortmund | Tel +49 (0) 231 / 206 16 97
E-Mail: kongress@naturkosmetik-verlag.de
www.naturkosmetik-branchenkongress.de

Anmeldung Naturkosmetik Branchenkongress 2012 Registration Natural Cosmetics Conference 2012 
Bitte ausfüllen und per Fax an: +49 (0) 231/206 90 88          Please complete and fax to: +49 (0) 231/206 90 88

Kongress-Information / Congress information:
Beate Vogel
b.vogel@naturkosmetik-verlag.de
+49 (0) 231 / 98 22 99 60
www.naturkosmetik-branchenkongress.de

Ja, ich nehme an der Trendtour Berlin am 
24. September von 14 - 18 Uhr teil.

Ja,  ich nehme am 25. und 26. September 2012  
in Berlin teil.

Ich interessiere mich auch für Ausstellungs- 
und Sponsoringmöglichkeiten.

I would like to receive information on exhibiting 
and sponsorship.

Yes I would like to attend on 25 and 26 September  
2012 in Berlin.

Yes I would like to go on the Berlin Trend Tour 
on 25 September from 2.00 - 6.00 pm.

Name/Surname

Vorname/First name

Firma/Company

Straße/Street

PLZ + Ort/Zip + town

Telefon/Telephone

Datum/Date       Unterschrift/ Signature

  Überweisung sofort nach Erhalt der Rechnung.
   Transfer immediately upon receipt of invoice.

      
 

  Ich kenne die Teilnahmebedingungen und -gebühren und 
         akzeptiere sie. I acknowledge and accept the conditions of partici-    
         pation and conference fees.

Registrierung/Registration

Fa
lz

Fa
lz

Veranstalter: / Organizer: In Kooperation mit:                  In Cooperation with: Projektpartner / project partner:




