INITIATIVE

|
Pharma

Kommunikations

Akademie

20.03.2012 FRANKFURT

Moglichkeiten und Grenzen von Public
Relations in der Pharmakommunikation

Dr. med. Karsten Gnann
Jetzt red” ich!®

Der Arzt als Adressat

von PR

Claus Berneker
Moderation

Marcus Leimeister
Warum eine integrierte
Medienstrategie so
wichtig ist

Fulvia Kipper
Pharmakommunikation
gestern, heute, morgen

Ursula ten Haaf
Erfolg ist planbar:
Leistungen der PR
aus Agentursicht

Dr. Monika von Berg
Worauf Fachmedien fliegen
und worauf nicht:

PR aus redaktioneller Sicht




Maoglichkeiten und Grenzen von Public
Relations in der Pharmakommunikation

Tue Gutes und rede dariiber —

so einfach lisst sich Presse- und Offentlich-
keitsarbeit schon lange nicht mehr definieren.
Erst recht nicht in der Gesundheitsbranche mit
ihren erklarungsbedirftigen Produkten und
komplexen wissenschaftlichen Hintergriinden.
Die politischen Rahmenbedingungen und eine
sensibilisierte Offentlichkeit erschweren die
Arbeit zusétzlich.

Fest steht nur eines: Jeder macht es und die
Erwartungen an PR werden immer groBer. An-
gesichts der Summen, die in PR-MaBnahmen
investiert werden - seridse Schiatzungen liegen
in den GroBenordnungen, die auch fiir Anzei-
gen in medizinischen Fachmedien ausgegeben
werden -, wird von den Akteuren auf Seiten
der Pharma-Industrie zunehmende Professio-
nalisierung verlangt. Eine gut funktionierende

Zusammenarbeit mit den medizinischen Fach-
titeln (und zunehmend auch den Publikums-
medien) ist dabei der Dreh- und Angelpunkt
erfolgreicher PR-Arbeit. Ein dichtes Netz an
spezialisierten Fachagenturen steht bereit, um
dabei zu helfen.

Dieses Seminar gibt Thnen praxisnahe und
fundierte Informationen, wie Sie Thre PR-In-
vestitionen sinnvoll in Fachmedien einsetzen
und optimieren konnen. Aus verschiedenen
Blickwinkeln referieren Kommunikationsprofis
aus Pharma-Industrie, PR-Agenturen, Verlagen
und der betreffenden Zielgruppe Arzt {iber die
Maoglichkeiten und Grenzen der PR in der
Pharmakommunikation.
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Dieses Seminar ist konzi-
piert fiir Entscheider im
Pharma-Marketing. Das heift
fiir Mitarbeiter in der phar-
mazeutischen Industrie, aber
auch in Agenturen, die sich
um Pharma gruppieren. Die
Themen vermitteln Einstei-
gern eine fundierte Grund-
lage und erfahrenen Kréften
ein exzellentes Update und
neue Impulse.
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€ 490,- (+199% Mehrwertsteuer). Ab dem zweiten Teilneh-
mer eines Unternehmens 10% Rabatt. Mit den Gebiihren
abgedeckt sind eine Dokumentation des Seminars, ein
Mittagessen und Getrdnke in den Kaffeepausen. Eine Stor-
nierung der Veranstaltung ist gegen eine Bearbeitungsgebiihr
von € 50,- bis zwei Wochen vor dem Termin moglich. Bei
Stornierung bis zu einer Woche vor Seminarbeginn wird die
Hélfte der Seminargebiihr, danach die komplette Summe
fallig. Ersatzteilnehmer konnen gestellt werden.



