
ONLINE-SEMINAR

DIE THEMEN

• Praxistipps für medizinische Projekte

• Rechtssichere Verwendung von wissenschaftlichen Daten

• Medizinisch-Wissenschaftliche Daten im Marketing - Entwicklung 
und Verteilung von Content

• Zusammenarbeit zwischen Marketing und Medical im 
Produktlebenszyklus

• Omnichannel-Kommunikation in Medical Affairs

IHRE REFERENT*INNEN

Annette Karoline Link-Thoma
Pfizer Pharma GmbH,
Berlin

Dr. Maja Beilmann-Schramm
Merck Healthcare KGaA, 
Darmstadt

Alexander Maur
Kanzlei am Ärztehaus Frehse Mack Vogelsang, 
Köln-Bayenthal

Dr. Stefanie Ritterhoff
AstraZeneca GmbH,
Hamburg
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Ziel des Online-Seminars

Das pharmazeutische Marketing hat die 
Aufgabe, die Reichweite für Arzneimittel 
nach erfolgreicher Marktzulassung zu 
erhöhen und die passenden Zielgruppen 
anzusprechen. Die Vorbereitungen für die 
Vermarktung laufen im Idealfall in den 
Abteilungen Marketing, Sales und Medical 
Affairs nicht getrennt voneinander, sondern 
haben Überschneidungspunkte und 
ergänzen sich.
Medical Affairs erstellt zielgruppen-
relevante Informationen zu den neu auf den 
Markt gebrachten Produkten und 
übernimmt hier eine wichtige Schnittstellen-
funktion zwischen Ärzt*innen und den 
Pharmaunternehmen, um die Zielgruppe mit 
wissenschaftlichen Daten über das neue 
Produkt zu versorgen.

Ziel dieses Seminars ist es, die Projekt-
schritte an den Schnittstellen zu optimieren, 
sowie die Kommunikation und Effizienz in 
der Zusammenarbeit zu steigern.

 

Wer sollte teilnehmen?

Dieses Seminar richtet sich an 
Mitarbeiter*innen der pharmazeutischen 
Industrie. Sowohl Einsteiger als auch 
erfahrene Beschäftigte der Abteilungen 
Medical Affairs und Marketing profitieren 
von der Teilnahme.

Annette Karoline Link-
Thoma
Pfizer Pharma GmbH
Senior Manager Content Strategy

Dr. Maja Beilmann-
Schramm
Merck Healthcare KGaA
Director Global Field Medical (MSL) 
Excellence & HCP Exchange

IHRE REFERENT*INNEN

Alexander Maur
Kanzlei am Ärztehaus Frehse 
Mack Vogelsang
Rechtsanwalt und Partner

Dr. Stefanie Ritterhoff
AstraZeneca GmbH
Senior Scientific Advisor 
Nephrologie/Diabetologie

Ihr Nutzen

Durch die Teilnahme am Seminar...

• erfahren Sie, wie Sie medizinisch-
wissenschaftliche Daten kommunizieren 
und darauf aufbauend Marketing-
Content entwickeln können

• lernen Sie juristische Stolperfallen im 
Berufsalltag hinsichtlich der Verwendung 
von wissenschaftlichen Daten zu 
umgehen

• erfahren Sie, welche Optionen es zur 
Omnichannel-Kommunikation mit Ärzten 
gibt

• können Sie die Zusammenarbeit 
zwischen Marketing und Medical im 
Produktlebenszyklus effizienter gestalten

 



Praxistipps für Mitarbeiter*innen aus Marketing und Medical

Ihr Programm von 09:00 - 17:00 Uhr

09:00 Uhr Begrüßung und Vorstellungsrunde

09:10 Uhr
Medical Affairs Projekte - Praxistipps
Stefanie Ritterhoff

• Zielgruppen (intern & extern) - 
Bedürfnisse erkennen und effektiv 
kommunizieren

• Medizinische Projekte planen
• Welche Daten interessieren wen?

10:15 Uhr Pause

10:30 Uhr
Rechtssichere Verwendung von 
wissenschaftlichen Daten
Alexander Maur

• Studiendaten aus dem klinischen 
Entwicklungsprogramm

• Studiendaten aus Post-
Zulassungsstudien (NIS, Patient 
Support Programme etc.)

• Pre-Marketing
• Off-Label Use
• Vergleichende Werbung

12:00 Uhr Pause

12:45 Uhr
Medizinisch-Wissenschaftliche Daten 
im Marketing
Annette-Karoline Link-Thoma

• Entwicklung von Ideen auf Basis von 
Studien

• Wie entwickle und verteile ich guten 
Content?

14:15 Uhr Pause

14:30 Uhr
Zusammenarbeit zwischen Marketing 
und Medical im Produktlebenszyklus
Annette-Karoline Link-Thoma

16:00 Uhr
Omnichannel Kommunikation in 
Medical Affairs
Maja Beilmann-Schramm

• Ziel & Nutzen von Omnichannel 
Kommunikation in Medical Affairs

• Omnichannel Kommunikation mit den 
Ärzten - Kanäle effektiv nutzen

17:00 Uhr Ende des Seminars
 



ANMELDUNG UNTER

service@forum-institut.de
www.forum-institut.de
Webcode 23062216

Tel. +49 6221 500-500
Fax +49 6221 500-555

AGB
Es gelten unsere Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen (Stand: 01.11.2021), die wir 
auf Wunsch jederzeit übersenden und die im 
Internet unter www.forum-institut.de/agb 
eingesehen werden können.

FORUM ·  Institut für Management GmbH   |    Postfach 10 50 60   |    69040 Heidelberg

IHRE ANSPRECHPARTNERIN

Leila Grupp
Konferenzmanagerin Healthcare
Tel. +49 6221 500-695
l.grupp@forum-institut.de

ANMELDEFORMULAR
Ja, ich nehme teil:

Med.-wissenschaftlichen Content effektiv 
erstellen und verteilen
Ja, ich bin damit einverstanden, dass das FORUM Institut mir 
Informationen zu Veranstaltungen 
□ per E-Mail □ per Telefon übermitteln darf.
Meine Einwilligung kann ich jederzeit widerrufen.

Name, Vorname

Position/Abteilung

Firma

Straße

PLZ/Ort/Land

Tel./Fax

E-Mail

Ansprechpartner/-in im Sekretariat

Datum, Unterschrift

Termin:
Donnerstag, 29. Juni 2023 - online
09:00 - 17:00 Uhr Online-Seminar
Einwahl ab 30 Min. vor Beginn möglich

Gebühr:
€ 1.190,00 (+ gesetzl. MwSt.)
inkl. hochwertiger Dokumentation zum Download
und Zertifikat.

Ablauf eines Online-Seminars
• Unsere Online-Seminare finden im Internet, live 

und interaktiv via Zoom statt.
• Die Einwahldaten, elektronische Dokumentation 

sowie alle weiteren erforderlichen Informa-
tionen finden Sie in Ihrem Kundenaccount.

• Einwahl ab 30 min. vor Seminarbeginn möglich.
• Nutzen Sie zur Übertragung des Tons ein 

Headset, Lautsprecher oder das Telefon.
• Sehen Sie die Präsentation der Referenten.
• Stellen Sie über die Audio- oder Chat-Funktion 

Ihre Fragen und diskutieren Sie mit den 
Referenten sowie den anderen Teilnehmern.
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